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Orio Pinheiros é, ha muito, um dos simbolos mais pungentes do conflito entre crescimento
urbano e preservagdo do meio ambiente que tem marcado a histéria das grandes
cidades brasileiras. Ha pelo menos trés décadas, a tarefa de despolui-lo, junto com o
rio Tieté, compde a pauta das intervengdes prioritarias na paisagem da capital paulista
e seu entorno. Hoje, contudo, essa tarefa tem um sentido adicional de urgéncia. A crise
de abastecimento de 2015 trouxe para o dia a dia da cidade e do Estado de Sao Paulo a
percepcéo clara da fragilidade hidrica da regido. Além disso, a questao do clima ganha
contornos cada vez mais dramaticos: apenas nos primeiros seis meses de 2019, mais de
700 jurisdicbes em 16 paises decretaram estado de emergéncia climatica, atingindo uma
populacéo de 135 milhdes de pessoas. Mais do que isso: com a severidade crescente
dos efeitos das mudancas climaticas sobre popula¢gdes do mundo todo, a consciéncia, a
sensibilidade e o carater de urgéncia da questdao ambiental atingiram um novo patamar.
Isto leva a despoluicdo do rio Pinheiros a ser vista ndo apenas sob o dngulo — sem
davida, fundamental — da revitalizagdo do ambiente urbano, mas também sob o prisma
da segurancga hidrica. Pois o fato pouco lembrado é que as aguas hoje mortas do
Pinheiros tém papel crucial em todo o sistema do Alto Tieté, e recuperéa-las € condigdo
incontornavel para assegurar o futuro do abastecimento hidrico da Regido Metropolitana
de Sao Paulo (RMSP). Assim, o sentido de urgéncia € bem-vindo. A despeito de diversos
esforgos terem sido derrotados, despoluir o Pinheiros € missdo das mais complexas,
mas nao impossivel. Rios de outras grandes cidades, como Londres e Paris, ja tiveram
a degradacéao revertida. Um Estado de S&do Paulo imbuido de proposito é também
capaz de mobilizar os recursos para a empreitada. Nesse processo, a Sabesp, quarta
maior empresa de saneamento do mundo em populagédo atendida (séo 28,1 milhdes de
pessoas abastecidas com agua e 21,7 milhdes com coleta de esgoto) e que responde
por cerca de 30% do total investido em saneamento basico no Brasil, tem diversos
papéis a desempenhar — entre eles, o de agente central de engajamento da populagéo,
por meio de um programa robusto de comunicagéo social.

Uma das consequéncias das mudangas climaticas & a ocorréncia cada vez mais
frequente de tempestades severas, com chuvas pesadas e inundagées repentinas,
causando perdas humanas e materiais significativas. Nessas condigées, mais chuva
ndo se traduz em mais agua nos sistemas fluviais: chove mais quando nédo se necessita
e chove menos quando mais a agua é necessaria. O aumento da temperatura provocara
mais secas, inundacdes e poluigdo da agua. Agrava-se, nas areas urbanas, o problema
da falta de tratamento de esgoto, que compromete historicamente a qualidade da agua e
a salde da populagéo. Esse cendrio é ainda mais critico em metropoles como a RMSP,
em que o crescimento desordenado, aliado a pouca disponibilidade hidrica, coloca o
desafio da agua em um novo patamar. Felizmente, para Sao Paulo e sua populagéo,
nao é outro o entendimento do Governo do Estado e da Sabesp para o desafio que se
estabelece para os préximos anos. Demonstragao inequivoca desse compromisso com
o futuro da RMSP e com as novas geragoes é o projeto Novo Rio Pinheiros, iniciativa
que promove uma agéo orquestrada de diversos entes governamentais e mobilizagéo da
sociedade civil para darmos um passo significativo da despolui¢éo do Rio Pinheiros até
2022. Governo do Estado e Sabesp avangam, com o Novo Rio Pinheiros, no processo
de despoluicao dos rios da Bacia do Alto Tieté (que inclui o Rio Pinheiros e sua sub-
bacia) iniciado com o Projeto Tieté, em 1992 (e que se encontra na terceira de quatro
etapas). E avangam, também, a partir das medidas estruturantes tomadas a partir da
crise hidrica de 2015, como a entrada em operagédo, em 2018, das obras do Siste7a‘
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Produtor Sao Lourenco e da interligagéo entre a Bacia do Rio Paraiba do Sul e o Sistema
Cantareira e, em 2019, a obtengéo das licengas para inicio das obras de captac¢ao da
Bacia do Rio Itapanhau. Trata-se, como afirma Benedito Braga, diretor-presidente da
Sabesp, de estrutura fundamental para o enfrentamento de futuras estiagens na RMSP,
area que, naturalmente, possui “baixissima disponibilidade hidrica”.

Se é verdade que a despoluigéo de qualquer coérrego ou rio em qualquer ponto da bacia
do Alto Tieté contribui para a seguranga hidrica da RMSP, na medida em que se trata
de um sistema de bacias e sub-bacias interligadas e integradas com os reservatorios
destinados ao abastecimento de agua, nao é menos verdade que o Rio Pinheiros, pela
sua localizagdo e particularidades, nao é qualquer rio no interior desse sistema. E um
rio pivotal, pois faz a ligagdo entre duas das maiores sub-bacias da RMSP - a do Tieté
e a sua propria e delas com as represas e sub-bacias da Billings e da Guarapiranga,
na regido dos mananciais. Mais do que isso: dada as suas caracteristicas unicas, de
reversdo de seu fluxo natural — obra de engenharia exemplar concluida na década de
40, visando a formacao da Billings e a destinagdo das aguas para a geragéo de energia
elétrica na Usina Henry Borden, em Cubatdo, as aguas do Rio Pinheiros podem ser
direcionadas tanto para a Billings quanto para o Rio Tieté, que &, naturaimente a sua foz.
O Rio Pinheiros &, portanto, um componente que contribui com maior ou menor qualidade
da agua a montante e a jusante, em dois pontos fundamentais da bacia do Alto Tieté.
Diante de um cenario climatico de possibilidades cada vez maiores de chuvas concentradas,
como o atual, em que, para evitar enchentes, o fluxo do Rio Pinheiros & invertido para
montante e suas aguas, eventualmente somadas as aguas do Rio Tieté, sdo direcionadas
para a Billings, a partir da abertura da barragem de Pedreira, o projeto Novo Rio Pinheiros
& um passo crucial para o futuro da seguranga hidrica da RMSP. A partir do Novo Rio
Pinheiros, e da intensa mobilizagio que ele ensejara em toda a populagdo da RMSP, e
ndo apenas nos 3,3 milhdes de pessoas que habitam em torno do Rio ou nos 23 afluentes
de sua sub-bacia (dado que, a partir da ligagdo com o Rio Tieté, a poluicdo gerada em
sua sub-bacia até o ponto de encontro com o Rio Pinheiros afeta a qualidade da agua
do préprio Rio Pinheiros), abre-se o caminho para novos avangos: desponta, afinal, no
horizonte, a possibilidade do Rio Pinheiros poder adicionar um volume sistematico de
agua limpa para a Billings, contribuindo, assim, para uma oferta substancialmente maior
de agua para o consumo, ap6s tratamento, para parcelas cada vez maiores da populagéo
da RMSP — agua da qual a metrépole nao pode prescindir.

Rio é agua. E a qualidade da sua agua que define as maneiras de uso do rio pela
populacdo. E a qualidade da agua do Novo Rio Pinheiros, igualmente, que tornara o rio
novamente percebido e desfrutado pelos habitantes da cidade de S&ao Paulo. Afastado
o mau cheiro, recuperadas as suas margens com mata nativa, convidando a iniciativa
privada para participar dos esforcos de despoluicdo e explorar, por meio do turismo
e lazer, nas suas margens como a Usina da Traigéo (a ser rebatizada de Usina Sao
Paulo) e abrindo o rio para a navegacgao, Sao Paulo passara a perceber novamente um
corpo d’agua que nem sempre foi sinénimo de esgoto e mau cheiro. Até os anos 70,
vale lembrar, pescava-se nas suas margens — que ja foram sinuosas, em meio a uma
extensa varzea, nos longinquos anos 40.

Lembrar a histéria do rio e seu papel no desenvolvimento acentuado da metrépole €
uma tarefa importante recomendada pelo briefing desse certame e que, certamente,
deveremos contemplar. Mas, mais do que isso, é fundamental relembrar e compreender,
que a transformagéo do Rio Pinheiros em um canal praticamente retilineo com 25 lr<m/
de extensado atendeu a um desafio de seu tempo: prover energia e dgua para uma
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Sao Paulo que tinha fome — e sede — de crescimento. E compreender que o Novo Rio
Pinheiros chega, mais de 70 anos de urbanizagdo intensa depois, para, de maneira
ousada e inovadora, responder a um desafio do presente: garantir 4gua de qualidade
para a metrépole do futuro e as novas geragoes.

Trata-se, como no passado, de uma tarefa imensamente complexa. Por um lado,
envolve regibes da sub-bacia do Rio Pinheiros que aliam — como Cap&ao Redondo e
Campo Limpo — alta densidade populacional, baixa distribuicdo de renda, ocupagéo
urbana irregular e infraestrutura insuficiente de saneamento e lixo. O langamento de
esgoto doméstico diretamente nos coérregos e galerias pluviais ou em fossas (levadas
aos cursos d'agua pelos lengois freaticos) responde, como se sabe, por quantidade
substantiva de poluentes no rio. Mesmo nas regiées em que ha atendimento de esgoto,
por acomodacgédo, desconhecimento ou razdes de ordem financeira, um nimero nao
desprezivel de iméveis nao faz a ligagéo na rede disponivel pela Sabesp — sédo mais
de 130 mil iméveis na RMSP. A chamada carga poluente difusa, ou seja, sem origem
definida, contempla desde o lixo jogado nas ruas até as emissdes de gases dos veiculos,
que sao levados, com as chuvas, para o rio. Todo um conjunto de comportamentos
contribui, em diferentes niveis, para a degradagéao atual.

A resposta, portanto, tem que ser vigorosa. Da parte do Governo de Séo Paulo e da
Sabesp, ela reside, em primeiro lugar, na somatéria de esforgos: temos um projeto
coordenado pela Secretaria de Infraestrutura e Meio Ambiente (SIMA) que envolve,
além da Sabesp, a EMAE, CETESB, DAAE e agdes conjuntas com a Prefeitura de
Sao Paulo (responsavel por agdes de urbanizagao e fiscalizagéo e coleta de lixo). Ha
ainda a participagéo da iniciativa privada e das demais prefeituras da RMSP. A meta é
a universalizacéo da coleta e tratamento de esgoto na sub-bacia do Rio Pinheiros até
2022, com impactos na qualidade da agua, recuperagdo das margens e usabilidade
do rio. Os investimentos somam R$ 1,5 bilhdo no Novo Rio Pinheiros, em um contexto
de investimentos da Sabesp de R$ 11 bilhées em coleta e tratamento de esgoto no
estado no periodo 2019-2023, sendo R$ 5,3 bilhdes pelo Projeto Tieté. As agdes, de
forma ampla, contemplam obras de porte, como o desassoreamento do leito do rio, com
retirada de 1,2 milhdo de metros clubicos de material; estag6es especiais de tratamento
para despoluicdo de 25 cérregos, entre os afluentes do rio; universalizagéo da coleta
de esgoto na sub-bacia do Rio; a implantagéo do coletor-tronco Pirajussara (com o
transporte do esgoto da bacia do Pirajussara para tratamento na ETE Barueri, com
capacidade ampliada); e requalificagdo das margens, com implantagdo de mata nativa
e remodelacéo de equipamentos de lazer para a populagdo, como a Usina da Traigao
(em parceria com a iniciativa privada), entre outras medidas.

Da parte do comportamento da populacao, vital para o sucesso do Novo Rio Pinheiros,
requer-se 0 mesmo vigor. E, nesse ponto, a comunicagdo tem um papel vital. Ao carater
educativo e informativo, corretamente preconizado pela Sabesp para atender ao desafio
e contemplado na nossa proposta, adicionamos a sintonia com a consciéncia ambiental
globalizada, a perspectiva futura de seguranga hidrica que o projeto preconiza e o
carater de urgéncia que a adesao ao Novo Rio Pinheiros requer. Nosso objetivo € uma
mobilizagao plena, consciente e continuada, que situe e integre a Sabesp, o Governo
de Sao Paulo, parceiros institucionais e da iniciativa privada e toda a populagéo da
Regiao Metropolitana de Sao Paulo como partes da solugdo do maior desafio do nosso
tempo: o de garantir a agua e o futuro para as novas geragdes. /
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O maior esforgo ja feito pela Sabesp e pelo Governo de Sao Paulo para limpar o Rio Pinheiros
requer uma campanha de mobilizagéo vigorosa e abrangente. Mais do que isso: € preciso
um verdadeiro movimento que inclua toda a populagdo da RMSP e que coloque a Sabesp
como agente de um engajamento que esteja alinhado com o desafio histérico do presente:
a uni&o pela agua e pela qualidade de vida do entorno do rio e dos seus corregos. Esse € o
ponto central que, a partir do briefing, norteou nossas escolhas criativas. A unido, cada vez
mais necessaria em um mundo polarizado, é elemento fundamental da nossa estratégia
de mobilizagéo. Esse chamado a agéo coletiva é feito em cada pegca da campanha. Assim
como devolver o Rio Pinheiros ao radar dos paulistanos, alertando para sua presenga, em
contraste com a alienagéo atual.

A partir dai, vamos abordar temas que afetem diretamente a populagdo que habita/
frequenta as margens do rio e suas cercanias (moradores e trabalhadores ao longo do
seu leito, usuarios da ferrovia, usuarios das Marginais), como os beneficios a saude
publica, a reconquista das margens para o turismo e o lazer, a valorizagéo do entorno e
suas consequéncias para os imoveis e os negocios. E iremos além. Tomamos a decis&o
estratégica de abordar o que ha de abrangente, em relagédo ao beneficio publico desse
imenso trabalho que o Governo de Sao Paulo e a Sabesp ora iniciam. Sabemos que
ndo se trata apenas de uma intervencdo cosmética. Afinal, para que seja duradoura
e sustentavel, é preciso que ndo apenas a sub-bacia do Pinheiros seja envolvida na
campanha, mas toda a Grande Sao Paulo, estendendo a abordagem mais diretamente
ao Tieté e a represa Billings, na regidao dos mananciais.

Escolhemos os jovens para protagonizar o chamado de todos e todas pela limpeza do
nosso Rio Pinheiros. No mundo todo, jovens tém sido os protagonistas da causa do clima.
E a causa do Rio Pinheiros, afinal, é pelo futuro das novas geragdes. Assim, seréo jovens
que enunciardo os lemas em toda a campanha, explicardo o processo de limpeza do rio
e a necessidade de participagdo de cada habitante da cidade. Vamos estimular os jovens
a mobilizarem suas comunidades, amigos e familiares. Todos e todas sao afetados pelo
descaso; todos e todas serdo beneficiados pela despoluicao.

Assim, chegamos a um tema que busca envolver e ao mesmo tempo conscientizar a
maior parcela possivel da populagdo da RMSP. Estabelecemos um lema, quase um grito
de guerra, na voz de personagens jovens, em um primeiro momento (e na voz de toda a
populacéo, em seguida), que povoardo nossas pegas e seu ambiente criativo. Trata-se de
um grito de adesao convocatéria para a limpeza do rio:

Sabesp, pelo Rio Pinheiros, presente!
Sao Paulo, pelo Rio Pinheiros, presente!

Esse lema sera adaptado de forma a abarcar qualquer segmentacéo possivel, a comegar
da segmentagdo geografica e regional. Se desdobrara, portanto, em chamadas como:
“Coérrego da Traigéo, pelo Rio Pinheiros. Presente!”; “Butanta, pelo Rio Pinheiros. Presente!”,
“Avenida Paulista, pelo Rio Pinheiros. Presente!”.

Esse lema sustentara a promessa central a campanha: “Novo Rio Pinheiros. Mais agua e
vida para o futuro de Sao Paulo e das novas geragées.”

O tom da campanha sera de convocagéo civica, de participagéo social, de mobilizagao
por uma causa que é de todos. Nao é por outra razéo que as pegas se aproximam, em tom
e maneira, das campanhas de ‘cause marketing’ ou ‘marketing de causa’, consagradas ;
internacionalmente.
No nosso caso, trata-se de uma causa que € uma potencial unanimidade no desejo. Maé
isso precisa ser convertido em agéo. Dai nosso foco central € mobilizar. Dai a importancia
estratégica, de mantido esse mesmo tom, aproveitar seu potencial de disseminagéo e de
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segmentagdo nos meios digitais para conquistar a adesdo dos mais variados grupos e
comunidades da RMSP. Teremos, ent&o: “Escola Municipal Mario Rangel, pelo Rio Pinheiros,
presente!”; “Centro Empresarial Sao Paulo, pelo Rio Pinheiros, presente!”, “Fabrica de
Cultura Capao Redondo, pelo Rio Pinheiros, presente!”.

Vamos fazer chegar a mensagem a cada cidaddo e cidada, empresa, instituicdo ou
comunidade da RMSP, ndo apenas pela midia, mas através de um outro cidadao ou cidada
que o mobilize pelos instrumentos digitais, formando uma grande rede que se faz presente
pelo Rio Pinheiros. A hora é de unir a Grande Sao Paulo em torno de uma causa comum.
Esse é o objetivo estratégico de nossa campanha, e o que norteia suas solugdes criativas.
E que traz a Sabesp, de forma inequivoca, como agente de engajamento em torno da
solugdo para a despolui¢ao do rio:

Sabesp, pelo Rio Pinheiros, presente!
Sao Paulo, pelo Rio Pinheiros, presente!

Elemento fundamental da estratégia proposta € a Internet, com sua for¢ga em aglutinar
conteudos, aprofundar temas e segmentacgao, fortalecendo a mobilizagdo. O hotsite
proposto integra esses trés elementos, reunindo conteldos-chave como as formas
de acéo para a limpeza do Rio Pinheiros, a importancia do rio no desenvolvimento de
Sao Paulo, o estagio atual e as iniciativas da Sabesp e do Governo para sua despoluigéo.
Além disso, o usuario adere a campanha em um ambiente préprio no hotsite, fornecendo
sua localizagao e obtendo as indicagdes dos coérregos que estéo na sua regiao, e o que
ele pode fazer para ajudar a limpa-los. Ao compartilhar sua adesdo & campanha nas
redes sociais, a partir do hotsite, estimula amigos e seguidores para fazer o mesmo.
A campanha deve fortificar, reavivar, estimular, o tempo todo, a ideia de participagéo da
populagao. Tem que promover mudanca efetiva de comportamento. Por isso, a estratégia
digital tem uma aplicagdo adequada ao cotidiano da populagéo.

A partir do esforgo de langamento e sustentagdo — potencializados pela midia off-line -
a cobertura de datas e eventos importantes, combinados a mensagem da campanha,
aproxima a causa do Rio Pinheiros do dia a dia dos cidaddos da metrépole, pela escolha
dos canais digitais pertinentes. Carnaval, Parada do Orgulho Gay, Aniversario de Sao
Paulo, festivais de musica como o Lollapalooza e Semana do Meio Ambiente sédo ocasides
propicias a impactar um grande numero de pessoas a partir do elemento chave da
campanha: cuidar do lixo e cuidar do rio. A geolocalizacédo das pecas levara as mensagens
as comunidades mais diretamente envolvidas com questées prementes, como a coleta
de esgoto. E outros temas, que dizem respeito a poluigao difusa, serdo levados para toda
a RMSP. Primordial na proposta, vale ressaltar, é a coleta e analise de dados, balizando
as escolhas de segmentagédo e impacto. Os formatos das pegas sdo escolhidos também
a partir da aderéncia aos habitos cotidianos dos publicos. Assim, brand awareness, com
midia display, utilizando a maior ad network do mundo, com modelo de alta penetragéo,
e inteligéncia artificial de midia programatica, convive na estratégia com uma oferta de
branded content e de podcasts que aprofundam as questdes de campanha — como as
metropoles que se renovaram a partir da limpeza dos seus rios. Publicos-chave como as
empresas da RMSP serao atingidos por comunicagéo dirigida nas redes sociais (Linkedin
e Twitter), influenciadores e pegas em formato publieditorial.

Aforga da midia off-line potencializa os esfor¢os digitais. Nesse ponto, a campanha € langada
em grande estilo, com um filme sintese de dois minutos veiculado em TV aberta e redes /
sociais proprietarias. O filme traz a abrangéncia do problema e a abrangéncia de sua solugao: | *
a mobilizagao de toda a Grande Sao Paulo, e langa o call to action para toda a populagédo. Um |
anuncio de jornal de pagina dupla confere peso institucional ao langamento, aprofundando d)
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a historia do rio e as agbes da Sabesp e do Governo de Sao Paulo para despolui-lo. Assim
como na Internet, a sustentagéo que é feita na midia off-line (TV e radio), OOH (reldgio de rua
e parada de 6nibus) e midia CPTM segmenta as mensagens, seja por tema (as diferentes
formas de contribuir para a limpeza do rio), seja por geolocalizagéo. A partir do foco inicial da
campanha na RMSP, ela abrange a totalidade da populag¢éo do estado de S&o Paulo, por meio
de midia digital e as pecas off-line do Dia da Agua (22 de margo), que seréo veiculadas no
estado todo. Uma newsletter trimestral para publicos institucionais (6rgdos governamentais,
poderes Legislativo e Judiciario e parceiros) complementa a estratégia, disseminando as
mensagens-chave institucionais e buscando o engajamento dos mesmos.
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Bloco A - Lista das 10 pecas e ou materiais que serao apresentadas como exemplos:

1. Filme de Langamento 2’ “Sabesp, pelo Rio Pinheiros, presente!” (pega que abre
a campanha em TV Aberta e redes sociais proprietarias da Sabesp, possibilitando o
entendimento do sentido geral da campanha incentivando o engajamento e a formacéo da
rede de apoio de toda a sociedade a convocacao da Sabesp).

2. Anuncio Jornal de Langamento Pagina Dupla (pega que apoia o lancamento televisivo
trazendoinformagdes aprofundadas sobre a histériado Rio Pinheiros, as agbes desenvolvidas
pela Sabesp e o projeto Novo Rio Pinheiros).

3. Filme de Sustentacdo 30" “Se Liga na Rede” (mensagem de utilidade publica que
sustenta a campanha, de forma geolocalizada, integrando a campanha o Programa Se Liga
na Rede).

4. Painel CPTM na Estagédo do Grajai (mensagem de conscientizacdo geolocalizada
sobre a importancia da ligagado de esgoto e as facilidades oferecidas pelo Programa Se
Liga na Rede).

5. OOH Parada de Onibus Capao Redondo (mensagem de utilidade publica dirigida ao
publico local estimulando o correto trato com o lixo).

6. Filme de Comemoragéo - “Dia Mundial da Agua” (peca que visa a conscientizagao da
populagdo de todo o Estado sobre a necessidade dos cuidados com a preservagéo da
qualidade da agua para o futuro das préximas geragdes e o papel da Sabesp nesse contexto).

7. Podcast (série de podcasts, midia em ascensdo no universo digital, informa e educa
os usuarios sobre a histéria do rio, sua trajetéria, acompanhando o desenvolvimento de
S0 Paulo e a problematica que levou a sua poluicdo e o desafio presente de limpa-lo.
Destaque para o Podcast sobre a Usina da Traicdo que apresenta a S&o Paulo a iniciativa
de remodela-la e transforma-la num marco da revitalizagdo da margem do rio).

8. Tema Foto de Perfil Facebook (ferramenta de Facebook em que o usuario adere a
campanha por meio de aplicagao de filtro tematico em sua foto de perfil, e estimula outros
usuarios a fazerem o mesmo, potencializando o engajamento digital na campanha.

9. Hotsite (pega central da campanha que aglutina os contetidos de informagéo, educagéo
e mobilizacao, incluindo conteldos institucionais da Sabesp e do Governo do Estado de
Sao Paulo. Trata-se de uma plataforma de engajamento que potencializa o alcance das
mensagens por meio de uma conexdo com as redes sociais; destaque para as paginas
préprias dos usuarios que explicitam sua aderéncia a campanha e que podem ser tambéem
compartilhadas nas redes sociais).

10. Branded Content / Native Novo Rio Pinheiros (apresenta o Projeto Novo Pinheiros a
partir de um angulo internacional, ou seja, Sdo Paulo se alinha as grandes metrépoles do
mundo que limparam seus rios e se revitalizaram a partir dai).

7
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Bloco B - Lista das demais pegas e ou materiais:

1. Anuncio de Jornal 1 Pagina para Langamento.
2. Spot para Radio de Langamento 30"

3. OOH de Langamento (Abrigo de Onibus / Face Painel Direcionado); Midia CPTM / Mub
Estatico; Relogios de Rua (Face Painel).

4. Filmes de Sustentacgéo (2 filmes de 30" dedicados aos temas de lixo/entulho e poluigéo
difusa).

5. Spots de Sustentacéo (3 spots de radio 30" dedicados aos temas de coleta de esgoto,
lixo/entulho e polui¢ao difusa).

6. OOH de Sustentagao (Abrigo de Onibus / Face Painel Direcionado); Midia CPTM / Mub
Estatico; Relégios de Rua (Face Painel).

7. Anuncio de Jornal 1 Pagina para Dia Mundial da Agua.
8. Spot de Radio 30”para Dia Mundial da Agua.

9. Programacgao Digital, dirigida aos publicos: geral (13+ ABCD); jovens e empresas,
durante 12 meses, considerando a distribuicdo uniforme pelos periodos: Langamento;
Aniversario de Sao Paulo; Carnaval; Dia Mundial da Agua; Lollapalooza; Virada Cultural;
Semana do Meio Ambiente; Parada LGBT, Festas Juninas; grupos tematicos (coleta de
esgoto/ Se Liga na Rede; Lixo/Entulho; Poluigédo Difusa), nos seguintes canais e formatos:

- Banner GDN (Google Display Network), em 7 formatos

- Google Search (textos)

- Posts no Instagram de Influenciadores (stories ou feeds)

- Midia Programatica Display (banners mobile e desktop com geolocalizag&o)
- Midia Programatica Video (videos 10" mobile e desktop com geolocalizagéo)
- Publieditoriais (7 projetos de contetido)

- Branded Contents (6 projetos de conteldo)

- Recomendacao para Publieditoriais (posts)

- Facebook (posts e videos 10" de engajamento)

- Instagram (posts e videos de engajamento)

- Youtube (videos preroll)

- Twitter (videos)

- Linkedin (sponsored content e text ads)

- Spots de audio para Podcasts

- Premiacgdes

10. Site Sabesp e redes sociais proprietarias:

- 9 Filmes de 30" para as seguintes datas comemorativas: Aniversario de Sao Paulo,
Carnaval, Lolla Palooza, Virasa Cultural, Parada LGBT, Festa Junina, Semana do Mt—:}lb
Ambiente, Natal e Balango de Final de Ano /

L
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
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A Estratégia de Midia da presente campanha tem como objetivo gerar meios de
divulgacéo suficientes para fortalecer a imagem da Sabesp como vetor do engajamento
da populacédo de Sao Paulo pela causa do Rio Pinheiros. Essa perspectiva esta alinhada
a ideia de reposicionar a Sabesp como parte da solugdo (e ndo do problema) referente a
despoluicao do Rio Pinheiros, bem como a preservagédo, em ambiente mais amplo, dos
mananciais que fazem parte do sistema hidrico da Regido Metropolitana de S&o Paulo.
Com o objetivo de sermos assertivos em relagéo aos habitos de consumo de midia dos
publicos a serem impactados pela campanha, optamos pela utilizagdo dos Estudos
Marplan EGM (lpsos Marplan) utilizando o software multimeios TOM Micro.

Com o TOM Micro podemos selecionar importantes filtros que nos permitem avaliar
perfil, atitudes comportamentais e os habitos de consumo de midia em diversos cortes e
importantes segmentagdes de publicos como por exemplo a segmentagéo por regides da
capital: norte, sul, leste, oeste ou outros municipios da grande Séo Paulo, como também
avaliar o impacto da campanha em diversos publicos ou por classes socioecondémicas.
Com base no conceito estratégico “Sabesp, pelo Rio Pinheiros, presente!”; “Sao Paulo,
pelo Rio Pinheiros, presente!” e levando em consideragédo os cortes disponibilizados
pelos institutos de pesquisa, buscamos cobrir uma ampla gama da sociedade paulista,
com énfase na populacdo da capital e regido metropolitana (grande Sao Paulo), tomando
como publico-alvo pessoas na faixa etaria de 13 anos+, de ambos os sexos, das classes
sociais ABCDE, no ambito do Estado de Sao Paulo. Dentro desse raio de agéo, além
da forte presenga da campanha para toda a populacdo, orientamos esforgos para os
segmentos de jovens, empresas e moradores da regido sul, das classes sociais C e D.
Para atender a demanda pela divulgacao das mensagens trazidas pela estratégia de
comunicacgéo, levando em consideragéo os parametros determinados pelo briefing, bem
como pesquisas disponiveis para Sdo Paulo Regido Metropolitana com projegao para
todo o Estado de Sao Paulo, a campanha sera divulgada durante todo o ano de 2020,
de acordo com as seguintes fases e datas pontuais: langcamento (a partir de janeiro);
sustentacéo (entre fevereiro e margo); comemoragdo do dia mundial da agua (22 de
margo); e, entre os meses de abril e dezembro, calendario de sustentacéo com as datas
de alta relevancia para os objetivos da campanha, descritos adiante.

Em relagéao a Exposicao aos Meios.

A analise da penetracido dos meios demonstra a importancia e a penetracdo da TV
aberta em nossos publicos com alcance de 86% no target, seguida imediatamente pelas
midias digitais, OOH+DOOH, e Radio FM.

Esses indices apontam para a TV aberta e os canais como meios mais adequados para
uma campanha de alto alcance, ficando os demais meios a disposigéo, de acordo com
as disponibilidades geograficas e a relagédo custo/alcance x beneficio.

P
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Exposicao aos Meios por regides de Sao Paulo
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Escolha dos Meios
TV aberta

Por exceléncia um meio de comunicagédo de massa de alto alcance e total cobertura geografica,

com penetracdo e poder de persuasao inigualaveis. O sistema digital esta provocando uma

revolugéo, fazendo nascer uma nova TV no Brasil que tem proporcionado novas experiéncias

para seus telespectadores. Com o sinal digital, imagem e som passam a ter maior qualida”de[

além de apontar para um futuro de maior interatividade com o telespectador. F

Pela alta credibilidade, reforgcando o langcamento de campanha em seu flight de

Lancamento e flight de Sustentagao, com cobertura local/regional e cobertura estadual -
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em seu flight comemorativo do Dia Mundial da Agua, com um mix de emissoras que

proporcionam um bom alcance e frequéncia média em nosso target.

A analise das audiéncias demonstram uma excelente oportunidade junto as emissoras

Globo, Record, SBT, REDE TV e Bandeirantes.

TOTAL

Globo

SBT

Record

Bandeirantes

TV Cultura

ASSISTIU NOS ULT 7 DIAS - TOTAL

Rede TV

TV Gazeta

Record News

Ranking TVs - 7 dias - ambos os sexos com 13 e+ anos

Ja a andlise mais apurada, hora-a-hora, demonstra as oportunidades por emissora e

horario de veiculagao, reforcando as analises e escolhas de programacéo.
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MEDIA 7 DIAS
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Radio FM - Adequagéo e Capilaridade

As radios sdo importantes veiculos de comunicacédo para amplificar a capilaridade de
nossa obertura em toda a Grande Sao Paulo, reforgando o alcance e a frequéncia das
exposicdes de nossa campanha junto ao publico-alvo. Outra importante caracteristica
deste meio é a possibilidade de ter uma cobertura geogréfica local de alto impacto na
Cidade de Sao Paulo.

OOH + DOOH, impacto e penetracao

Midia de alta exposig¢éo, que impbe-se como meio de alta lembranga e percepgéo pelos
segmentos de alta e baixa renda e em todas as idades.

Outro detalhe que valoriza essa midia é a diversidade de a¢gdes que o meio permite,
todas com boa penetragdo e que possibilitam estratégias diferenciadas e integradas
nos diversos veiculos que compdem o segmento.

Mobiliario Urbano - Painéis em abrigos de énibus

Mobiliario Urbano - Relégios de rua

Painel CPTM - MUB estatico em estagées de embarque e desembarque

Midia Impressa / Jornais
.
Meio de alta credibilidade, dirigida a publico formador de opinido, oferecend a{/’
possibilidade de registro visual de alta qualidade da campanha e maior capacid de/
informativa sobre o tema. )
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Como opcéao frente ao crescimento do meio digital, os jornais vém ganhando espacgo e
leitores em suas edi¢des online, reforgando o alcance desses veiculos.

Midia Online

Meio utilizado como midia base, com um mix diversificado de canais e estratégias de
alto alcance e contetdo diversificado, permitindo a veiculagdo de midia display, textos
e videos da campanha em dispositivos moéveis e fixos, possibilitando impactar o target
em qualquer momento, local ou horario e de cobertura estadual, durante todo o periodo
de campanha.

Midia Online Dispositivos
Segundo dados Ipsos Marplan, 77% de nosso target geral declararam ter acessado a

internet nos ultimos 30 dias, sendo que o meio tem 95% de penetragdo na classe “A”,
90% na “B” e 75% na classe “C”
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A tatica digital se organizou para atingir a estratégia em:

CONTRATACAO DE DADOS através DMP — Data Management Platform e Hubs de
Dados, e que enriquecera a Midia quando do mapeamento de publicos, sobretudo para
atingir comportamento de navegagao de Gestores e Profissionais que podem promover
a premissa da agao dentro de suas Empresas. Esse enriquecimento é realizado atraves
de pesquisa de “cookies” e ID e em combinagdo com os cruzamentos geograficos,
em plataformas ja de acordo com as regras da vindoura Lei Geral de Protecdo de
Dados Pessoais (LGPD). Serdao alocados recursos para o mapeamento sistematico
desses publicos correlatos durante toda a Agdo através de consultas e contratagéo de
inteligéncia para gerar alcances e impactos assertivos.

SUSTENTACAO em Veiculagdo de midia em massa para suportar a premissa e
consideracdo durante 12 meses, tempo da agdo, utilizando o Google. A midia de
sustentacdo tem como objetivo reforcar as iniciativas absolutas e integrais sendo
entregue na maior rede de midia digital display do planeta e com maior capilaridade,
inclusive na Grande Sao Paulo e Estado de Sao Paulo. Para essa entrega em GDN, ou
Google Display Network.

Com a entrega equilibrada as agbes de midia offline, numa presenga combinada e
ponderada em cronograma para dar o maior suporte viavel & comunicagéo proposta,
além de sustentagédo de comunicagao através de GOOGLE SEARCH das palavras-
chaves (resultados de busca — search) relativas as atividades globais realizadas pelo
projeto, seja offline ou em ativagées de guerrilha, workshops, assim como trabalhar
os topicos que estao presentes nas buscas do Google e em sinergia com os autores e
maiores influenciadores dos temas e atitudes sugeridas ao publico.

INFLUENCIADORES DIGITAIS em posts patrocinados semanalmente, e a partir de um
mapeamento de grupos sociais e por geolocalizagdo das regides mais afetadas e de
maior necessidade de concentragéao de educacgéo, envolver quem pode influir positiva e
efetivamente nos cidadaos e empresarios quanto a solugédo de problemas das aguas da
cidade de Sao Paulo visando ativagao e formagéo de um circulo de aliados nos esforgos
e propostas pela Sabesp. O mapeamento de Embaixadores da mensagem da Sabesp é
de vital importancia para construirmos um impacto exclusivo e diferencial, trabalhando
de micro a macro influenciadores expoentes em suas comunidades. Dentre jornalistas,
autores e professores, e claro, os mentores e lideres inspiradores das comunidades
alvo das ag¢des de impacto.

MIDIA DISPLAY PROGRAMATICA com enriquecimento de dados para impactar
0 publico em geral, porém de modo altamente segmentado por Geolocalizagédo e
Perfis Sociodemograficos através de midia display, privilegiando a harmonia entre a
comunicagio e os pontos de contato com o comportamento de consumo de conteldo,
beneficiados pelo carater autdmato e inteligente dos Canais de entrega Programaticos.

VIDEOS DISPLAY PROGRAMATICA com enriquecimento de dados.

i
REDES SOCIAIS é de onde partem os grandes esforgos e mensuragdes quanto ap
engajamento das premissas valiosas propostas na agdo. Atualmente os melhores
pontos de contato com o Publico em geral, e que absorvem um Time Spent alto em
comparacgdo a todo o engajamento com o ambiente digital, e que serdo presentes
estrategicamente por todo o tempo.
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FACEBOOK que conta com cerca de 90% de toda a audiéncia mobile, e que hoje
é representada por todos os publicos interessantes a comunicagdo de Sabesp.
Determinamos os melhores formatos, todos com o mesmo cuidado, sempre atentos
as segmentagcbes de publicos a serem alcangados durante a agéo, alavancaremos
contetdo e mensagens de forma constante pelos 12 meses do projeto.

Além da midia classica disposta nessa rede social, teremos a criagdo de TEMA para
Fotos de Perfil “Rio Pinheiro, Presente!” Assim como divulgag¢ao dos eventos e ativagoes
através da pagina da Sabesp.

O INSTAGRAM como ambiente de alto engajamento e alto Time Spent, tem suas
peculiaridades, dentre as quais o alto consumo de videos curtos e fugazes ou Stories,
mas que possuem grande valor no Awareness e fixagdo de mensagens notorias
ainda suportando as agées dos Embaixadores com segmentagado competente a cada
linha clusterizada e geolocalizada. O Instagram conta com uma forte representagéo
de valores, abertura e aderéncia a Influéncia, o que defende a sustentagédo na Linha
Estratégica de Embaixadores.

O YOUTUBE como grande promotor de retencdo de mensagem, o Youtube conta com
formatos que sdo muito bem aceitos no habito de consumir Video e ofertam maior
percepcao quanto as premissas da agéo. Hoje o Youtube &€ o maior Canal de Audio Visual
consumido sob demanda e um paralelo exponencial das TV aberta e de assinatura,
perpetuando mensagens nos formatos em video.

O TWITTER como promotor de aderéncia dos formadores de opini&éo, cunho jornalistico
e civico, sera utilizado em sustentagéo isolada junto as iniciativas de Conteudo e Native.

O LINKEDIN tera como fungdo o encontro com as empresas, € seus decisores
e influenciadores, para promog¢do das premissas e iniciativas de construgdo na
responsabilidade e atividades salutares contra os abusos e descasos corporativos e
procedimentos poluentes que contribuem negativamente na crise hidrica.

CONTEUDO é o maior e mais coerente estratagema de formagao de opinido e imenso
aliado na identificacdo das responsabilidades individuais, assim como fomentador
da curiosidade acerca das atitudes saudaveis e das mudangas de habitos visando a
mudancga de polos comportamentais.

Utilizaremos MIDIA NATIVA DE RECOMENDACAO com o objetivo divulgar e escalar as
acdes o Contetido Nativo do projeto, sendo entregue dentro de Paginas de Contetdo
pertinente aos Temas abordados pela agéo.

Ja os PUBLIEDITORIAIS patrocinados pela Sabesp, assim comoo BRANDED CONTENT
desenvolvidos por produtores de conteudo de extrema qualidade validam a sugestao
para que a Hospedagem do conteldo pertinente sobre os problemas da agua, boas
praticas direcionadas a sociedade civil, artigos técnicos e afins sejas escalados também

através de educacao, leitura e imersdo em Canais de Conteddo de Massa, e ainda
combinados a formatos nativos dentro desses portais, para viabilizar o direcionamenta/

da audiéncia. E vital a apropriagdo das peculiaridades acerca da histéria, realidade
estrutura e da engenharia que faz da nossa Macrorregido uma das mais interessante

e, podemos dizer, tragicas amostras das destruicées do sistema hidrico. Temos uma
vasta narrativa composta de relatos sobre os corregos e toda agua e afluentes que
foram exterminados pela gentrificagdo e ma gestao até culminar na faléncia e ainda da
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recuperacéo de nossas paisagens e panoramas urbanos. Toda essa riqueza historica e
narrativa & o diferencial no projeto e a construgéo desse contetdo escrito, assim como
audiovisual, compdem a parte mais elementar de toda a premissa, e que importa ao
impacto e sucesso desse projeto junto aos Paulistas e moradores da nossa macrorregiao.

PODCASTS desenvolvidos com curiosidades, entrevistas, cases com a participagéo de
formadores de opinido, jornalistas, empreendedores, moradores de S&o Paulo, sociélogos
e ambientalistas sera distribuido semanalmente em exclusivas no Spotify, gerando
“pilulas” que serdo também distribuidas pelas redes sociais e palataveis no whatsapp.
Para esse formato, trabalhar com modelo de suporte além da divulgagao organica.

PREMIACOES s&o os grandes motores de engajamento e divulgagédo espontaneos,
e para isso teremos “badges” ou distintivos dos apoiadores da ag&o, sejam pessoas
fisicas ou juridicas, com um foco maior nas pessoas juridicas. Para as mesmas, durante
os primeiros 6 meses, no Hotsite da agéo, acolheremos cases de iniciativas compativeis
com as expectativas de mudangas operacionais e que visem as melhorias esperadas
nas qualidades da agua de Sao Paulo.

Recursos Préprios de Comunicagao

Durante todo o periodo da campanha, recomendamos a utilizagéo linear dos recursos
préprios de comunicagao da Sabesp. Eles influenciardo sobremaneira o publico que ja
frequenta seus canais, bem como abrira uma janela de relacionamento com todos aqueles
que, impactados pela veiculagédo, passem a visitar seus ambientes comunicacionais.
Destacamos, nesse contexto, o papel primordial do site oficial da Sabesp e suas redes
sociais proprietarias, como Facebook, Instagram, Youtube, Twitter e Linkedin.

Todos os materiais de veiculagdo da campanha serao aproveitados nesses ambientes.
Além disso, a proposta contempla a criagéo do hotsite dedicado para a campanha.

O usudrio adere & campanha em um ambiente préprio no hotsite, fornecendo sua
geolocalizagdo e recebendo informagdes sobre o mapa hidrico dasuaregiéo, favorecendo
iniciativas para a acao de despoluigdo. Ao compartilhar sua adesdo a campanha nas
redes sociais, a partir do hotsite, estimula seu circulo de amizades a fazer o mesmo.
Conforme apresentado anteriormente, sugerimos a ferramenta do Tema Foto de Perfil
Facebook (ferramenta de Facebook em que o usuario adere a campanha por meio de
aplicacao de filtro tematico em sua foto de perfil, e estimula outro os usuarios a fazerem
o0 mesmo, potencializando o engajamento digital na campanha).

Ressaltamos também a importancia de utilizagdo dos mecanismos disponiveis da
Intranet Sabesp, no sentido de estimular o corpo da empresa por todo o Estado a
aderir as acoes, possibilitando o transito interno de informagdes para a manutengéo da
campanha em pauta permanente dentro da Companhia.
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Lancamento da Campanha
Periodo: 20.1.2020 a 07.02.2020.

Propomos o langamento da campanha com altissimo impacto, pelo periodo de
aproximadamente 20 dias.

Meios:

Off-line (Cobertura Local e Regional / Sao Paulo e regido metropolitana)
TV aberta (Filme Langamento 2')

Midia Impressa / Jornal (Pagina Dupla)

Radio FM (Spot 30”)

OOH (Abrigo de Onibus / Face Painel Direcionado; Painel CPTM / MUB Estatico;
Relogios de Rua / Face Painel)

Digital (Cobertura Estadual)

Filme Langamento Versao 10" para redes: Canal Youtube (preroll), Facebook, Instagram,
Twitter + Video Programatica

Banners Langcamento para Display Programatica

Posts Langcamento para Facebook e Instagram

Posts Influenciadores para Instagram

Publieditorial

Branded Contents

Posts Native Recomendation (midia de recomendacgao)
Podcast

Spots de chamadas para o Podcast

Google Adwords/Search
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Sustentagdo da Campanha
Periodo: 18.2.2020 a 05.03.2020

Propomos a sustentagido da campanha através da diversificacéo de temas educativos
e comportamentais: Se Liga na Rede; Lixo/Entulho; Cargas Difusas, pelo periodo de
aproximadamente 20 dias.

Meios:

Off-line (Cobertura Local e Regional / Sao Paulo e regido metropolitana)

TV aberta (3 Filmes 30%)

Radio FM (3 Spots 30%)

OOH (Abrigo de Onibus / Face Painel Direcionado; Painel CPTM / MUB Estatico;
Relégios de Rua / Face Painel)

Digital (Cobertura Estadual)

Filmes Sustentagdo Versdo 10" para redes: Canal Youtube (preroll), Facebook,
Instagram, Twitter + Video Programatica

Banners Sustentagao para Display Programatica
Posts Sustentagao para Facebook e Instagram
Posts do Influenciador para Instagram
Publieditorial

Posts Native Recomendation Sustentacdo (midia de recomendacéo)
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Comemoragao Dia Mundial da Agua
Periodo: 22.3.2020

Meios:

Off-line (Estadual)

TV Aberta (Filme 30%)

Midia Impressa / Jornal (1 Pagina)
Radio FM (Spot 30%)

OOH (Abrigo de Onibus / Face Painel Direcionado; Painel CPTM / MUB Estatico;
Relogios de Rua / Face Painel)

Digital:

Filme Comemorativo Verséo 10” para redes: Canal Youtube (preroll), Face, Insta, Twitter
+ Video Programatica

Banner Comemorativo para Display Programatica

Post Comemorativos para Face e Insta

Post do Influenciadores para Instagram

Publieditorial

Post Native Recomendation Comemorativo (midia de recomendagéo)
Podcast: Perfil Sabesp / Especial Dia da Agua

Spot de chamada para o Podcast
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Datas comemorativas: Datas Comemorativas: Aniversario de SP; Carnaval; LollaPalooza;
Virada Cultural: Parada LGBT: Festas Juninas; Semana do Meio Ambiente; Natal; Ano Novo.

- Aniversario de Sao Paulo

- Digital:

- Filme Comemorativo 30": Site Sabesp + Redes: Facebook, Instagram, Youtube, Linkedin

- Filme Comemorativo Versdo 10" para redes: Canal Youtube (preroll), Facebook,
Instagram, Twitter + Video Programatica

- Banner Comemorativo para Display Programatica

- Post Comemorativo para Facebook e Instagram

- Publieditorial Native

- Branded Content Comemorativo

- Post Native Recomendation Comemorativo (midia de recomendagéo)

- Podcast: Perfil Sabesp / Especial “O nascimento de Sao Paulo, entre 0 Anhangabau
e Tamanduatei”

- Spot de chamada para o Podcast

- Carnaval

- Digital:

- Filme Carnaval 30”: Site Sabesp + Redes: Facebook, Instagram, Youtube, Linkedin

- Filme Carnaval Versao 10” para redes: Canal Youtube (preroll), Facebook, Instagram,
Twitter + Video Programatica

- Banners Carnaval para Display Programatica

- Posts Carnaval para Facebook e Instagram

- Branded Content Carnaval

- Post Native Recomendation Carnaval (midia de recomendagé&o)

- Lollapalooza

- Digital:

- Filme Lollapalooza 30”: Site Sabesp + Redes: Facebook, Instagram, Youtube, Linkedin

- Filme Lollapalooza Versdo 10" para redes: Canal Youtube (preroll), Facebook,
Instagram, Twitter + Video Programatica

- Banners Lollapalooza para Display Programatica

- Posts Lollapalooza para Facebook e Instagram

- Virada Cultural

- Digital:

- Filme Virada 30”: Site Sabesp + Redes: Facebook, Instagram, Youtube, Linkedin

- Filme Virada Versao 10” para redes: Canal Youtube (preroll), Facebook, Instagram,
Twitter + Video Programatica

- Banners Virada para Display Programatica

- Posts Virada para Facebook e Instagram

- Publieditorial

- Parada LGBT

- Digital:

- Filme Parada 30”: Site Sabesp + Redes: Facebook, Instagram, Youtube, Linkedin X

- Filme Parada Versao 10" para redes: Canal Youtube (preroll), Facebook, Instagram,// |
Twitter + Video Programatica {

ll‘ -
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Banners Parada para Display Programatica
Posts Parada para Facebook e Instagram
Publieditorial

Festas Juninas
Digital:
Filme Juninas 30": Site Sabesp + Redes: Facebook, Instagram, Youtube, Linkedin

Filme Juninas Versao 10" para redes: Canal Youtube (preroll), Facebook, Instagram,

Twitter + Video Programatica
Banners Juninas para Display Programatica
Posts Juninas para Facebook e Instagram

Semana do Meio Ambiente
Digital:
SMA 30": Site Sabesp + Redes: Facebook, Instagram, Youtube, Linkedin

Filme SMA Versao 10” para redes: Canal Youtube (preroll), Facebook, Instagram, Twitter

+ Video Programatica

Banners SMA para Display Programética

Posts SMA para Facebook e Instagram

Publieditorial para portais

Branded Content SMA

Post Native SMA Comemorativo (midia de recomendacéo)

Podcast: Perfil Sabesp / Especial “O Rio Pinheiros e o futuro: agua para a Grande Sao Paulo”

Spot de chamada para o Podcast

Natal
Digital:
Filme Natal 30”: Site Sabesp + Redes: Facebook, Instagram, Youtube, Linkedin

Filme Natal Versao 10" para redes: Canal Youtube (preroll), Facebook, Instagram,

Twitter + Video Programatica
Banner Natal para Display Programatica
Post Natal para Facebook e Instagram

Balanco de Final de Ano
Digital:
Filme Balango 30": Site Sabesp + Redes: Facebook, Instagram, Youtube, Linkedin

Filme Balanco Versao 10” para redes: Canal Youtube (preroll), Facebook, Instagram,

Twitter + Video Programatica

Banner Balango para Display Programatica

Post Balango para Facebook e Instagram

Branded Content Balango

Post Native Recomendation Balango (midia de recomendacéo)
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Cronograma de Veiculagao
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Grades de Programagéo TV
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Resultado da Campanha Midia TV /I

Para amidia TV aberta, elaboramos uma campanha de alto alcance, impacto e frequéncia,
média para a regido metropolitana de SP com cobertura geografica em todo o Estado de
Sao Paulo em seu 3° flight, que proporcionara um alto conhecimento da campanha em
um curto espago de tempo.

ADAG COMUNICACAD

RUA CLAUDIO SOARES, 72 - 11° ANDAR - PINHEIROS - SAQ PAULO-SP 29
CEP 05422-030 TEL +55 11 5504-5000 | www.adag.com.br



"M | ADAG

Com 80% de alcance de nosso target (Abs 13+ anos das classes AB C D E) e frequéncia
média de 11,3 exposigdes, a campanha proporciona um total de 153 milhoes de impactos
na Grd. SP com um total de 140 insergdes.

Midia TV / Distribuicao de Frequéncia

>10{Imp. {000}

3636|Cob. %
36 36|Acumulado
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51

12,92
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O desempenho desta campanha também nos possibilita um alcance de 67,9% do targét
na cobertura efetiva para 3 ou mais exposigéo.
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Midia TV / Resultados por Flight e Total
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Midia TV / Resultados por Emissoras
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MEIOS (em ordem alfabética) EM RS EM %

INTERNET 7.018.730,00 23%

JORNAL 4.106.013,56 14%

OOH 728.610,00 2%

RADIO 1.049.469,00 3%

TV ABERTA 15.122.324,00 50%

INVESTIMENTO TOTAL EM MIDIA 28.025.146,58 93%

INVESTIMENTO PREVISTO EM PRODUGAO PARA MIDIA
PRODUGAO FILMES INTERNET 410.000,00 1,37%
PRODUGAO PUBLI EDITORIAL 50.000,00 0,17%
PRODUGAO POSTS INTERNET 90.000,00 0,30%
PRODUGAO BANNERS MIDIA DIGITAL 100.000,00 0,33%
PRODUGAO SPOTS 30" 125.000,00 0,42%
PRODUGAO FILME DE 120" E 30" 690.000,00 2,30%
PRODUGAO PAINEIS OOH 200.000,00 0,67%
TOTAL INVESTIMENTO PREVISTO PRODUGAO TOTAL EM MIDIA 1.865.000,00 5,55%
INVESTIMENTO PREVISTO EM PRODUGAO PARA NAO MIDIA
PRODUGAO DE FOTOS E ILUSTRAGAO 100.000,00 0,33%
PRODUGAO MATERIAIS GRAFICOS 100.000,00 0,33%
PRODUGAO MATERIAIS DIGITAIS 100.000,00 0,33%
TOTAL INVESTIMENTO PREVISTO PRODUGAO TOTAL EM NAO MIDIA 300.000,00 1,00%
TOTAL GERAL PREVISTO INVESTIMENTO MIDIA E NAO MIDIA 1.965.000,00

TOTAL GERAL DE MIDIA + PRODUGAO 29.990.148,58 99,97%
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Sao Paulo, 19 de julho de 2019.
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